La « web-cenologie »
en pleine effervescence

Revue de détail des sites incontournables
pour les passionnés de grands crus

‘est désormais une habitude
C bienancrée chezles consom-
mateurs de dives bou-
teilles... Selon un récent sondage,
plus de 10 % des Francais achéte-
raient du vin en ligne, et les ventes
mondiales parInternet représente-
raient un pactole estimé a 3,6 mil-
liards d'euros, soit 2,4 % des ventes
totales. A qui profite cette manne ?
Prioritairement aux produc-
teurs eux-mémes, si I'on en croit
les résultats d'une enquéte menée
en France par Sowine, une agence
de marketing spécialisée dans le
vin. Plus de 50% des personnes
interrogées privilégient ainsi les
sites des propriétaires, loin devant
les autres négociants en ligne. Par-
mieux, cesontlesorganisateurs de
ventes privéesenligne quisont plé-
biscités, devantles cavistesenligne
et les sites de ventes aux enchéres.
Mais I'achat n'est pas la seule moti-
vation des internautes. La Toile
devientunlieud'échangeet d'infor-
mation entre amateurs éclairés. Le
«Web-cenologue » estdoncdevenu
incontournable. Voici quatre sites
qui sont autant de références.

Idealwine.com Classé meilleur
site de vente de vins en ligne parla
RevueduvindeFranceen 2011, Idea-
lwine fait partie des pionniers du
«wine business » sur Internet. Lan-
cé dés 2001 par d'anciens cadres de
la Bourse de Paris, il offre une large
palette de services autour du vin:
outre les ventes en ligne a prix fixe,
il propose une cote des vins sans
équivalent surle Net (avecles cota-
tions des grands crus depuis 1992),
des représentations aux encheres
physiques, I'organisation d’enche-
res en ligne, des ventes privées de
domaine, un blog d'informations...
Sesrivauxles plussérieux sont, par-
mi les cavistes présents unique-
ment en ligne, Wineandco.com et

Millesima.fr. Du c6té des mar-
chands traditionnels, citons
Savourclub.fret Nicolas.com.

Cavissima.com Cavissimaest]'un
des premiers a avoir proposé aux
internautes de se constituer et de
gérer une cave en ligne. Ils choisis-
sent une formule - cave clés en
main ou composition personnel-
le-, un tarif - investissement men-
suel ou annuel —, et Cavissima se
charge du reste. Les flacons sont
conservés dans une cave sécurisée,
etexpédiés,surdemande, au domi-
cile de I'acheteur. Cette cave peut
étre consultée sur Internet.
D'autres prestataires proposent ce
type de services: le récent Patriwi-
ne.fr,I'élitiste Ficofi.com, oule pari-
sien La Cave (cave-vin-paris. com).

ljourlvin.com C'est I'un des sites
de ventes privées les plus en poin-
te. Deux a trois fois par semaine, les
vins d'un ou plusieurs domaines
sont proposés a des prix attractifs.
L'internaute n'a que quelques
jours pour participer. Le concept
est intéressant, en termes de prix,
maisaussienraisondelaqualitéde
la sélection: on peut y trouver des
domaines méconnus,oumal distri-
bués par les réseaux traditionnels.
Sur ce créneau: Ventealapropriete.
comou Caveprivee.com.

Mesvignes.com L'idéeest origina-
le : s’offrir—ou offrira unami-une
parcelle de vignes, le temps d'une
récolte. Mesvignes propose en
effet, moyennant finance, de deve-
nir virtuellement copropriétaire
de quelques pieds de vignes d'un
domaine, et d’'en toucher les fruits
sousforme de bouteilles étiquetées
asonnom.L'internaute, tenuinfor-
mé de I'évolution de son millési-
me, peut visiter le vignoble et parti-
ciper physiquemental’élaboration
de «son» vin. Que du bonheur... @
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